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QM: Tym bardziej, ze zakladanie wszystkich
elementow garderoby z najnowszych
kolekgji i od najdrozszych projektantow
uchodzi za brak gustu.

JOLANTA
MATYNSKA-
-KALATA:

Coco Chanel powiedziata,
2e moda przemija, a sty!

Jolanta Matynska-
-Kalata: To prawda.
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Wiasnie w outletach mozna

to realizowac. Klienai naszych cen-
trow myslg raczej w kategoriach ponadcza-
sowych. Ale 1 osoby bedice na biezaco
z trendami, na przyklad stylisci i blogerzy
modowi, lubig z nich korzystaé, bo rozumie-
14, ze tu najlatwiej skompletowaé pewna
baze. Potem dodaja jaki§ najmodniejszy

w danym sezonie akcent 1 0s13gajq wspania-

ly efekt. Stylisci bardzo otworzyli sie na
outlety, gdy dostrzegli t¢ mozliwos¢.

QM: Czy w outletach mozna odnalez¢
wylacznie odziez uniwersalng?

Jolanta Matynska-Kalata: Przede wszystkim,
ale nie tylko. Do outletéw trafiajq tak zwane
sample, czyli egzemplarze rzadko spotykane,
ktére z jakich§ powodéw nie trafily do trady-
ktora je oferuje. Osoby poszukujace modo-
wych nowosci uwazajg to za znakomitg okazje,
zeby sie wyréznic. To w outletach mogg trafic
na elementy garderoby, ktérych nigdzie in-
dzicj nie znajds. Kupujac w tradycyjaych
butikach, zwlaszcza najmodniejsze ,hity se-
zonu”, narazajg si¢ raczej na to, ze bedg wy-
gladac jak wszyscy inni. Tymczasem odnajdu-
jac sample w outlecie, gwarantujj sobie moz-

QM: Skad nagta popularnos¢ outletow
wsrod blogerow i stylistow?

Jolanta Matynska-Kalata: Mysle, ze cheg byc
blizej codziennych potrzeb zwyklych ludzi,
ktérzy cheg dobrze wygladac 1 mie¢ swo;
styl.

QM: Centra outlet to jednak przede

wszystkim korzysc finansowa.

Jolanta Matynska-Kalata: Ogromna. W outle-
tach jest po prostu taniej. Gwarantowana
obnizka to 30-70 procent.

QM: Do tego dochodza jeszcze dodatkowe
Jolanta Matynska-Kalata: W centrach outlet
FACTORY dwa razy w roku organizujemy
Rozprzedaze. W tym czasie ceny produktéow
spadajg nawet o 80 proc., stanowig wigc
jedng pigtg ceny sugerowanej przez produ-
centa dla sprzedazy detaliczne;.
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